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Checklist Completo para Crear y Optimizar

Campanas en Meta

1. Planificacion Inicial

[J Define el objetivo principal de tu campana.

[ Establece metas claras y medibles (ejemplo: generar 100 leads, aumentar
trafico en un 20%).

[J Determina el presupuesto total y diario qué estds dispuesto a invertir.

[J Identifica tu publico objetivo: edad, ubicacion, intereses, comportamientos.

2. Configuracion de la Campaiia

[0 Crea la camparia desde el Administrador de Anuncios (no uses el boton
azul).
[J Selecciona el objetivo correcto segun tus metas:
[J Reconocimiento para audiencias frias.
[J Trafico o Interaccion para generar interés.
[J Clientes potenciales o Conversiones para captar leads o ventas.
[J Configura el presupuesto:
[J Presupuesto optimizado por campara para distribuir
automdaticamente entre anuncios.
[J Asegurate de no gastar mas del 20% del presupuesto total en los
primeros dias.
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3. Segmentacion de Audiencia

[J Usa audiencias personalizadas:
[J Crea audiencias basadas en interacciones con tu pagina o sitio
web.
O Utiliza el pixel para segmentar por comportamiento (e.g., visitantes
de péaginas clave, productos afadidos al carrito).
O Configura audiencias lookalike (similares):
[0 Define el tamanio de la audiencia (1%-5% segun tu alcance
deseado).
[J Usa datos relevantes (clientes existentes, leads calificados) para
crear la base.
[J segmenta segun datos demogrdéficos:
[J Edad, género, ubicacion.
O Intereses relacionados con tu producto/servicio.
[J Excluye audiencias irrelevantes para optimizar costos.

4. Creacion de Anuncios

[J Disefia anuncios variados para cada grupo:
[ Usa diferentes formatos (carrusel, video, imagen estética,
coleccién).
[J Asegurate de que los anuncios sean responsivos para cada
ubicacion..
[J Escribe copys persuasivos que conecten con la audiencia:
[J Usa preguntas para captar la atencion.
[ Incluye llamados a la accién claros (e.g., "Registrate ahord’,
"Descubre mas").
[J Disena creatividades atractivas:
[J Imagenes o videos de alta calidad que reflejen tu marca.
[0 Mantén un equilibrio entre texto e imagenes (20% de texto méximo).
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[J Prueba diferentes mensajes para identificar qué conecta mejor con tu
audiencia.

5. Implementacion del Pixel

[J Instala el pixel de Meta en tu sitio web.
[J Configura eventos clave para rastrear:
[J Visitas a la pagina.
[J Anadir al carrito.
[J Finalizacién de compra.
[J Formularios enviados.
[J Verifica que el pixel esté funcionando correctamente con la herramienta
de Meta (Event Manager).
[J Usa los datos del pixel para:
[J Crear audiencias personalizadas.
[J Configurar conversiones personalizadas.

6. Optimizacion Continua

[J Monitorea las métricas clave diariamente:
J CTR (Click Through Rate) para medir la relevancia del anuncio.
[0 cPC (Costo por Clic) para evaluar la eficiencia del gasto.
[J ROAS (Retorno sobre Inversién Publicitaria) para analizar
rentabilidad.
[J Calidad de los leads generados (contactos Gtiles vs. irrelevantes).
[J Revisa el desempenrio de los anuncios:
[J Pausa anuncios con CTR bajo o CPC alto.
[(J Aumenta presupuesto en anuncios con mejor rendimiento.
O Realiza pruebas A/B para optimizar:
[J Copy.
[ Creatividad (imagenes, videos).
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O Audiencia (intereses, comportamientos).

7. Campanas: General a Especifica

[J Inicia con campaias generales para audiencias frias:
[J Usa objetivos de Reconocimiento o Alcance.
[J Genera interés en tu marca con videos o carruseles.
[J Usa el pixel para recopilar datos de las audiencias:
[J Identifica usuarios interesados (visitantes de pagina, clics en
productos).
[J Crea audiencias personalizadas para remarketing.
[J Lanza campaias especificas para audiencias cdlidas:
[J Usa objetivos de Conversién o Clientes Potenciales.
[J Ofrece descuentos, beneficios exclusivos o llamados a la accién
atractivos.

8. Buenas Prdacticas Adicionales

[J Configura objetivos claros para los primeros 7 dias:
[J Evalta la calidad de los leads y ajusta si no son relevantes.
[J Optimiza creatividades que no estén funcionando.
[J Monitorea el desempeio del presupuesto para evitar sobrecostos.
[J Usa audiencias lookalike para escalar las camparias exitosas.
[J Mantén tus anuncios actualizados para evitar la fatiga publicitaria.
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